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1. Цели и задачи дисциплины

Целью дисциплины «Нейротехнологии в брендинге» - способствовать
формированию современного маркетингового мышления, приобретению знаний и
компетенций, позволяющих активно участвовать в разработке стратегий
нейромаркетинга и практическом применении релевантных подходов, методов и
инструментов. Задачи: – формирование представления о текущих тенденциях
развития прикладных направлений указанных отраслей знания; – выработка логики
использования данных и методов из этих сфер в практическом преломлении в сфере
управления коммуникацией, проектировании коммуникационных сообщений; –
определение путей оптимизации методов, каналов и самих коммуникационных
сообщений под профиль клиента.

Краткое содержание дисциплины

В рамках дисциплины «Нейротехнологии в брендинге» рассматривается
методология и инструменты нейромаркетинга для прогнозирования поведения
потребителей в условиях быстрых изменений когнитивной среды. Возможность
определить «что хочет потребитель» с помощью выделения мотивационных полей,
анализа неосознанных, подлинных, «не зашумленных» сознанием человеческих
реакций на любой статический или динамический визуальный объект, а также иные
сенсорные раздражители.

2. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения
дисциплины

Планируемые результаты освоения
ОП ВО (компетенции)

Планируемые результаты
обучения по дисциплине

ОПК-6 Способен отбирать и внедрять в процесс
медиапроизводства современные технические
средства и информационно-коммуникационные

технологии

Знает: основы инновационной технологии
получения и исследования информации о
нейрофизиологических реакциях
потенциального покупателя (объекта
коммуникационного воздействия) на те или иные
внешние раздражители.
Умеет: применять результаты этих исследований
в процессе повышения результативности
маркетинговых коммуникаций в брендинге
Имеет практический опыт: разработки
маркетинговой коммуникации для продвигаемого
на рынке товара, бренда, с учетом активного
воздействием на комплекс чувств
потенциального потребителя

ПК-1 Способен применять в профессиональной
деятельности комплекс современных

технологических решений, технических средств,
приемов и методов онлайн и офлайн

коммуникаций

Знает: научно-теоретическую базу для
разработки коммуникационных технологий и
инструментов исследования
психоэмоциональных реакций потенциального
покупателя на различные раздражители и
воздействия
Умеет: применять методы и инструменты
сенсорного маркетинга в процессе разработки и
реализации маркетинговых коммуникационных
программ.



Имеет практический опыт: создания
эмоционально окрашенных презентаций
(коммуникационных обращений) в онлайн и
офлайн коммуникациях

3. Место дисциплины в структуре ОП ВО

Перечень предшествующих дисциплин,
видов работ учебного плана

Перечень последующих дисциплин,
видов работ

Нет 1.Ф.01 Педагогика высшей школы

Требования к «входным» знаниям, умениям, навыкам студента, необходимым
при освоении данной дисциплины и приобретенным в результате освоения
предшествующих дисциплин:

Нет

4. Объём и виды учебной работы

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 з.е., 108 ч., 54,25 ч.
контактной работы

Вид учебной работы
Всего
часов

Распределение по семестрам
в часах

Номер семестра

3

Общая трудоёмкость дисциплины 108 108

Аудиторные занятия: 48 48

Лекции (Л) 16 16

Практические занятия, семинары и (или) другие виды
аудиторных занятий (ПЗ)

32 32

Лабораторные работы (ЛР) 0 0

Самостоятельная работа (СРС) 53,75 53,75

Выполнение практических заданий 10 10

Подготовка реферата 12 12

Подготовка доклада 13,75 13.75

Подготовка к зачету 18 18

Консультации и промежуточная аттестация 6,25 6,25

Вид контроля (зачет, диф.зачет, экзамен) - зачет

5. Содержание дисциплины

№
раздела

Наименование разделов дисциплины
Объем аудиторных занятий

по видам в часах

Всего Л ПЗ ЛР

1
Нейромаркетинг как инструмент бизнеса, научная и учебная
дисциплина

6 2 4 0

2
Фундаментальный нейромаркетинг. Эволюционные и
биологические предпосылки клиентского поведения

6 2 4 0



3 Прикладной психографический анализ 6 2 4 0

4 Исследовательский нейромаркетинг 6 2 4 0

5 Пятимерная концепция построения брендов 6 2 4 0

6
Нейромаркетинг как инструмент формирования лояльности к
бренду.

10 4 6 0

7
Современные тренды в нейромаркетинге и смежных
фундаментальных науках

8 2 6 0

5.1. Лекции

№
лекции

№
раздела

Наименование или краткое содержание лекционного занятия
Кол-
во

часов

1 1 Нейромаркетинг как инструмент бизнеса, научная и учебная дисциплина 2

2 2
Фундаментальный нейромаркетинг. Эволюционные и биологические
предпосылки клиентского поведения

2

3 3 Прикладной психографический анализ 2

4 4 Исследовательский нейромаркетинг 2

3 5 Пятимерная концепция построения брендов 2

6 6 Нейромаркетинг как инструмент формирования лояльности к бренду. 4

7 7
Современные тренды в нейромаркетинге и смежных фундаментальных
науках

2

5.2. Практические занятия, семинары

№
занятия

№
раздела

Наименование или краткое содержание практического занятия, семинара
Кол-
во

часов

1 1 Нейромаркетинг как инструмент бизнеса, научная и учебная дисциплина 4

2 2
Фундаментальный нейромаркетинг. Эволюционные и биологические
предпосылки клиентского поведения

4

3 3 Прикладной психографический анализ 4

4 4 Исследовательский нейромаркетинг 4

5 5 Пятимерная концепция построения брендов 4

6 6 Нейромаркетинг как инструмент формирования лояльности к бренду. 6

7 7
Современные тренды в нейромаркетинге и смежных фундаментальных
науках

6

5.3. Лабораторные работы

Не предусмотрены

5.4. Самостоятельная работа студента

Выполнение СРС

Подвид СРС
Список литературы (с указанием

разделов, глав, страниц) / ссылка на
ресурс

Семестр
Кол-
во

часов

Выполнение практических заданий
Чернатони, Л. де Брендинг : Как создать
мощный бренд [Текст] учеб. для вузов по
специальности 080111 "Маркетинг",

3 10



080300 "Коммерция", 070801 "Реклама"
Л. Чернатони, М. МакДональд ; пер. с
англ. под ред. Б. Л. Еремина. - 3-е изд. -
М.: ЮНИТИ, 2006. - 543 с.

Подготовка реферата

Лейни, Т. А. Бренд-менеджмент [Текст]
учеб.-прак. пособие Т. А. Лейни, Е. А.
Семенова, С. А. Шилина. - М.: Дашков и
К, 2008. - 225, [2] с. 20 см.

3 12

Подготовка доклада

Макашев, М. О. Бренд [Текст] учеб.
пособие для вузов по специальностям
061500 "Маркетинг", 061100
"Менеджмент орг." М. О. Макашев. - М.:
ЮНИТИ, 2004. - 206, [1] с.

3 13,75

Подготовка к зачету

Лейни, Т. А. Бренд-менеджмент [Текст]
учеб.-прак. пособие Т. А. Лейни, Е. А.
Семенова, С. А. Шилина. - М.: Дашков и
К, 2008. - 225, [2] с. 20 см. Чернатони, Л.
де Брендинг : Как создать мощный бренд
[Текст] учеб. для вузов по специальности
080111 "Маркетинг", 080300
"Коммерция", 070801 "Реклама" Л.
Чернатони, М. МакДональд ; пер. с англ.
под ред. Б. Л. Еремина. - 3-е изд. - М.:
ЮНИТИ, 2006. - 543 с.

3 18

6. Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля успеваемости,
промежуточной аттестации

Контроль качества освоения образовательной программы осуществляется в
соответствии с Положением о балльно-рейтинговой системе оценивания результатов
учебной деятельности обучающихся.

6.1. Контрольные мероприятия (КМ)

№
КМ

Се-
местр

Вид
контроля

Название
контрольного
мероприятия

Вес
Макс.
балл

Порядок начисления баллов

Учи-
тыва
-
ется
в ПА

1 3
Текущий
контроль

доклад и
презентация

1 20

Доклад и презентация – форма текущего
контроля. Проводится в форме
публичного представления исследуемой
темы в наглядной и удобной для
аудитории форме. Логика выступления
выстраивается в соответствии с
основными структурными элементами
(введение, основная часть, выводы).
18-20 баллов - Отлично: 1) Объем
работы – не менее 20 страниц.
Оформление соответствует требованиям
Стандарта ЮУрГУ; 2) Введение
содержит все базовые элементы. В
первой главе есть ссылки на все цитаты.
3) В презентации присутствуют базовые

зачет



структурные элементы (введение,
основная часть, выводы); используются
как вербальные, так и иконические
материалы; текст выступления не
дублирует, а дополняет презентацию.
15-17 баллов - Хорошо: 1) Объем работы
– не менее 15 страниц. Оформление
соответствует требованиям Стандарта
ЮУрГУ; 2) Введение содержит все
базовые элементы. В первой главе есть
ссылки не на все цитаты. 3) В
презентации присутствуют базовые
структурные элементы (введение,
основная часть, выводы); используются
как вербальные, так и иконические
материалы; текст выступления не
дублирует, а дополняет презентацию.
12-14 баллов - Удовлетворительно: 1)
Объем работы – не менее 10 страниц.
Оформление частично соответствует
требованиям Стандарта ЮУрГУ; 2)
Введение содержит не все базовые
элементы. В первой главе есть ссылки не
на все цитаты. 3) В презентации не
используются иконические материалы;
4) текст выступления дублирует, а не
дополняет презентацию.
0-11 баллов - Неудовлетворительно: 1)
Объем работы – менее 10 страниц.
Оформление не соответствует
требованиям Стандарта ЮУрГУ; 2)
Введение содержит не все базовые
элементы. В первой главе отсутствуют
ссылки на цитаты. 3) Презентация
отсутствует

2 3
Текущий
контроль

Реферат 1 20

18-20 баллов – Отлично: 1) Объем
работы – не менее 20 страниц.
Оформление соответствует требованиям
Стандарта ЮУрГУ; 2) Введение
содержит все базовые элементы. В
первой главе есть ссылки на все цитаты.
Вторая глава – самостоятельное
исследование, выполненное на высоком
уровне. 3) В презентации присутствуют
базовые структурные элементы
(введение, основная часть, выводы);
используются как вербальные, так и
иконические материалы; текст
выступления не дублирует, а дополняет
презентацию.
15-17 баллов - Хорошо: 1) Объем работы
– не менее 15 страниц. Оформление
соответствует требованиям Стандарта
ЮУрГУ; 2) Введение содержит все
базовые элементы. В первой главе есть
ссылки не на все цитаты. Вторая глава –

зачет



самостоятельное исследование,
выполненное на хорошем уровне. 3) В
презентации присутствуют базовые
структурные элементы (введение,
основная часть, выводы); используются
как вербальные, так и иконические
материалы; текст выступления не
дублирует, а дополняет презентацию.
12-14 баллов - Удовлетворительно: 1)
Объем работы – не менее 10 страниц.
Оформление частично соответствует
требованиям Стандарта ЮУрГУ; 2)
Введение содержит не все базовые
элементы. В первой главе есть ссылки не
на все цитаты. Вторая глава –
самостоятельное исследование,
выполненное на среднем уровне. в
презентации присутствуют базовые
структурные элементы (введение,
основная часть, выводы); 3) В
презентации не используются
иконические материалы; 4) текст
выступления дублирует, а не дополняет
презентацию.
0-11 баллов - Неудовлетворительно: 1)
Объем работы – менее 10 страниц.
Оформление не соответствует
требованиям Стандарта ЮУрГУ; 2)
Введение содержит не все базовые
элементы. В первой главе отсутсвуют
ссылки на цитаты. Вторая глава –
несамостоятельное исследование. 3)
Презентация отсутствует

3 3
Текущий
контроль

Выполнение
практических

заданий
1 20

18-20 баллов – задания выполнены
полностью;
15-17 баллов – задания выполнены с
достаточной степенью полноты;
12-14 баллов – задания выполнены
удовлетворительно, имеются
определенные недостатки по полноте и
содержанию ответов;
9-11 баллов – задания не закончены,
раскрыты неудовлетворительно с точки
зрения полноты и глубины изложения
материала;
0 -8 баллов – задания не выполнены.

зачет

4 3 Бонус

Выступление с
докладом на
конференции,
подготовка

публикаций по
тематике курса.

- 8

Магистрант представляет документы,
подтверждающие участие в конференции
или публикацию статьи (программу
конференции, сборник материалов
конференции, сборник статей).
Максимально возможная величина бонус
рейтинга +10 %:
+ 5% - выступление с докладом на
конференции
+ 10 % – публикация статьи.

зачет



5 3
Проме-
жуточная
аттестация

зачет - 40

. На зачете происходит оценивание
учебной деятельности обучающихся по
дисциплине на основе полученных
оценок за контрольно-рейтинговые
мероприятия текущего контроля и
промежуточной аттестации. При
выставлении оценки по дисциплине
используется балльно-рейтинговая
система оценивания результатов учебной
деятельности обучающихся (утверждена
приказом ректора от 24.05.2019 г. №
179).
Мероприятие промежуточной аттестации
проводится в случае, если обучающийся
имеет рейтинг по дисциплине с учетом
текущего контроля менее 60 процентов,
или желает повысить рейтинг.
Критерии оценки: «зачтено» - 24-40
баллов; «незачтено» - 0-23 балла

зачет

6.2. Процедура проведения, критерии оценивания

Вид
промежуточной
аттестации

Процедура проведения
Критерии
оценивания

зачет

Оценивание учебной деятельности обучающихся по
дисциплине происходит на основе полученных оценок за

контрольно-рейтинговые мероприятия текущего контроля. При
выставлении оценки по дисциплине используется балльно-
рейтинговая система оценивания результатов учебной

деятельности обучающихся (утверждена приказом ректора от
24.05.2019 г. № 179). Положительная оценка: величина
рейтинга обучающегося по дисциплине 60-100 %.
Неудовлетворительная оценка: величина рейтинга

обучающегося по дисциплине 0-59 %. Обучающийся может
повысить свой рейтинг, пройдя процедуру промежуточной

аттестации – зачет. Максимальный балл за зачет – 40 (вклад в
рейтинг по дисциплине составляет 40%). Зачет предполагает

устный ответ на 2 вопроса из списка. Список содержит
перечень вопросов, позволяющих оценить сформированность
компетенций. На подготовку к ответу отводится 30 мин. По

результатам зачета и после подсчета суммы баллов,
рассчитывается величина рейтинга обучающегося по

дисциплине как процент набранных на зачете баллов данным
студентом от максимально возможных баллов за экзамен (40).
Рейтинг по дисциплине равен сумме рейтинга по текущему
контролю, рейтинга по промежуточной аттестации. Порядок

начисления баллов: Оценка «зачтено» - 24-40 баллов
Предполагает: • Хорошее знание основных терминов и понятий
курса; • Хорошее знание и владение методами и средствами
решения задач; • Последовательное изложение материала

курса; • Умение формулировать некоторые обобщения по теме
вопросов; • Достаточно полные ответы на вопросы; • Умение

использовать фундаментальные понятия из базовых
естественнонаучных и общепрофессиональных дисциплин при
ответе. 2. Оценка «не зачтено» 0-23 балла Предполагает: •

В соответствии
с пп. 2.5, 2.6
Положения



Неудовлетворительное знание основных терминов и понятий
курса; • Неумение решать задачи; • Отсутствие логики и

последовательности в изложении материала курса; • Неумение
формулировать отдельные выводы и обобщения по теме

вопросов; • Неумение использовать фундаментальные понятия
из базовых естественнонаучных и общепрофессиональных

дисциплин при ответах.

6.3. Паспорт фонда оценочных средств

Компетенции Результаты обучения
№ КМ

1 2 3 4 5

ОПК-6

Знает: основы инновационной технологии получения и исследования
информации о нейрофизиологических реакциях потенциального покупателя
(объекта коммуникационного воздействия) на те или иные внешние
раздражители.

+ +++

ОПК-6
Умеет: применять результаты этих исследований в процессе повышения
результативности маркетинговых коммуникаций в брендинге

+ +++

ОПК-6
Имеет практический опыт: разработки маркетинговой коммуникации для
продвигаемого на рынке товара, бренда, с учетом активного воздействием на
комплекс чувств потенциального потребителя

+ ++

ПК-1
Знает: научно-теоретическую базу для разработки коммуникационных
технологий и инструментов исследования психоэмоциональных реакций
потенциального покупателя на различные раздражители и воздействия

++++

ПК-1
Умеет: применять методы и инструменты сенсорного маркетинга в процессе
разработки и реализации маркетинговых коммуникационных программ.

++++

ПК-1
Имеет практический опыт: создания эмоционально окрашенных презентаций
(коммуникационных обращений) в онлайн и офлайн коммуникациях

+ ++

Типовые контрольные задания по каждому мероприятию находятся в
приложениях.

7. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Печатная учебно-методическая документация
а) основная литература:

1. Чернатони, Л. де Брендинг : Как создать мощный бренд [Текст]
учеб. для вузов по специальности 080111 "Маркетинг", 080300 "Коммерция",
070801 "Реклама" Л. Чернатони, М. МакДональд ; пер. с англ. под ред. Б. Л.
Еремина. - 3-е изд. - М.: ЮНИТИ, 2006. - 543 с.

2. Чумиков, А. Н. Связи с общественностью : теория и практика
[Текст] учебник для вузов по специальности 350400 "Связи с
общественностью" А. Н. Чумиков, М. П. Бочаров ; Моск. гос. ун-т им. М. В.
Ломоносова. - 5-е изд., перераб. и доп. - М.: Дело, 2008. - 557 с.

б) дополнительная литература:
1. Макашев, М. О. Бренд [Текст] учеб. пособие для вузов по

специальностям 061500 "Маркетинг", 061100 "Менеджмент орг." М. О.
Макашев. - М.: ЮНИТИ, 2004. - 206, [1] с.

2. Лейни, Т. А. Бренд-менеджмент [Текст] учеб.-прак. пособие Т. А.
Лейни, Е. А. Семенова, С. А. Шилина. - М.: Дашков и К, 2008. - 225, [2] с. 20
см.



3. Чумиков, А. Н. Реклама и связи с общественностью : Имидж,
репутация, бренд [Текст] учеб. пособие для вузов по направлению
(специальности) "Реклама и связи с общественностью" А. Н. Чумиков. - 2-е
изд., испр. и доп. - М.: Аспект Пресс, 2014. - 157, [2] c. ил.

в) отечественные и зарубежные журналы по дисциплине, имеющиеся в библиотеке:
1. Маркетинг и маркетинговые исследования 16+ ЗАО "Издат. дом

Гребенникова" журнал. - М., 2002-

г) методические указания для студентов по освоению дисциплины:
1. И.Н. Лычагина. Основы интегрированных коммуникаций

из них: учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студента:
1. И.Н. Лычагина. Основы интегрированных коммуникаций

Электронная учебно-методическая документация

Нет
Перечень используемого программного обеспечения:

1. Microsoft-Windows(бессрочно)
2. Microsoft-Office(бессрочно)
3. ФГАОУ ВО "ЮУрГУ (НИУ)"-Портал "Электронный ЮУрГУ"

(https://edu.susu.ru)(бессрочно)

Перечень используемых профессиональных баз данных и информационных
справочных систем:

1. -База данных polpred (обзор СМИ)(бессрочно)

8. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Вид занятий
№
ауд.

Основное оборудование, стенды, макеты, компьютерная техника,
предустановленное программное обеспечение, используемое для

различных видов занятий

Самостоятельная
работа студента

410
(1)

Компьютер с выходом в Интернет

Практические занятия
и семинары

454
(1)

Мультимедийное оборудование для демонстрации электронных
презентаций, схем и т.д., просмотра видео, выхода в сеть Интернет и
др.

Лекции
454
(1)

Мультимедийное оборудование для демонстрации электронных
презентаций, схем и т.д., просмотра видео, выхода в сеть Интернет и
др.


