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СПЕЦИАЛЬНЫЕ НОМИНАЦИИ 

.фестиваля студенческой рекламы 
«Зелёное яблоко- 2005»
Техническое задание № 1
Номинация 

«Графический дизайн рекламы

тарифных планов услуги ADSL-доступа 

от «Уралсвязьинформ» в Челябинске».

Задача


Разработать графический дизайн рекламы одного из тарифных планов для услуги ADSL-доступа (на выбор участника фестиваля): «Константа», «Приоритет», «Корпорация», с учетом способа распространения рекламы.

Примечание: графический дизайн тарифного плана «ADSL-БОМБА» уже разработан – образец прилагается

Требования к макету:

1. Формат А4, односторонний, полноцветный.

2. Техника исполнения – любая – по усмотрению участника.

3. Обязательны: название тарифного плана, его визуальный образ (м.б. - герой или символ, или пр.) и слоган; описание.

4. Способ распространения рекламы должен соответствовать целевой аудитории тарифного плана. 

5. Вид предлагаемого участником рекламного сообщения – любой. Может быть, как имиджевая реклама тарифа, как функциональная (например, с выделением технических достоинств), так и любая другая (например, сувенир).

6. Вид рекламоносителя, для которого создаётся макет – любой. В описании работы (в заявке) обязательно указать, для какого рекламоносителя предназначен макет.

Сроки выполнения работ и порядок сдачи готовых макетов – в соответствии с регламентом фестиваля.

Оценка


Все работы в данной номинации будут оцениваться службами маркетинга и общественных связей Челябинского филиала ОАО «Уралсвязьинформ».


Призовой фонд – 10 000 р. – распределится между победителями, количество которых будет определено сотрудниками  компании «Уралсвязьинформ».


С авторами лучших работ компания предполагает дальнейшее сотрудничество.
Контакты 

Ольга Альбертовна Разнополова.

Начальник службы по связям с общественностью, Челябинский филиал ОАО "Уралсвязьинформ".
Телефон рабочий: (351) 263-55-70
факс: (351) 263-55-38
Е-mail: olgaraz@chel.usi.ru
Алексей Прокошин.
Специалист, служба по связям с общественностью, 

Челябинский филиал ОАО "Уралсвязьинформ".
телефон рабочий: (351) 263-55-86
факс: (351) 263-55-38
Е-mail: aleksey.prokoshin@chel.usi.ru
URL: www.chsi.ru
Дополнительные материалы.

 Что такое ADSL?


В настоящее время ADSL является одной из наиболее перспективных и активно развивающихся технологий подключения к сети Интернет.

ADSL (AsymmetricDigital Subscriber Line) - "Асимметричная цифровая абонентская линия", что подчеркивает изначально заложенное в этой технологии различие скоростей обмена в направлениях к абоненту и обратно.
Асимметричный характер скорости передачи данных вводится специально, т.к. удаленный пользователь обычно загружает большой массив данных из сети Интернет в свой компьютер, а в обратном направлении идет поток данных существенно меньшего объема (т.е. канал в сторону клиента расширяется за счет сужения обратного канала)

	Dial-up доступ
	ADSL

	Телефон занят,

когда Вы используете доступ в Интернет по коммутируемому соединению. Т.е. Вы либо работаете с информацией (и в этом случае Ваш телефон занят для входящих звонков), либо разговариваете по телефону, не имея связи с Интернетом. 
	Телефон всегда свободен,

Если Вы используете ADSL-доступ в Интернет.

ADSL-доступ избавит от трудной дилеммы и даст возможность, одновременно вести телефонный разговор и передавать данные.

	Нестабильная связь.

Технология доступа требует неоднократного "набора" телефонного номера провайдера перед каждым сеансом работы, на что затрачивается время.
	Постоянное соединение.

Используя подключение к Интернету по технологии ADSL, Вы получаете круглосуточный доступ к мировым информационным ресурсам.

	Относительно низкая скорость доступа

Максимальная и предельно возможная скорость при использовании аналогового модема - 56 Кбит/сек.
	Высокая скорость доступа

Технология ADSL обеспечивает передачу информации к абоненту со скоростью до 8 Мбит/сек., а от абонента со скоростью до 1 Мбит/сек.


Возможно предоставление до 4-х (четырёх) дополнительных городских телефонных номеров с сохранением существующего номера телефона.

ADSL просто необходим: 

- компаниям различных сфер деятельности, строящим собственные выделенные корпоративные сети;

- компаниям, подключающим свои филиалы, удаленные склады и т.д. к единой информационной базе; 

- операторам связи и Интернет-провайдерам, для подключения своих пользователей; 

- банкам для подключения банкоматов;

- точкам коллективного доступа в Интернет (Интернет-залы и Интернет-кафе);

- пользователям электронных биржевых систем и различных отраслевых информационных служб финансовых, транспортных, туристических и пр.; 

- институтам дистанционного обучения, школам и другим учебным заведениям, нуждающимся в доступе в Интернет;

- частным пользователям Интернет, нуждающимся в высокой скорости доступа; 

- для организации удаленного рабочего места сотрудника ("Домашний офис"); 

- разветвленным торговым сетям.

 Тарифные планы
	Тариф
	Абонентская плата (ежемесячный платеж, руб.)
	Стоимость 1 Мб сверх лимита, руб.

	Бомба (предоставление линии ADSL + 200 Мб входящего трафика)
	500
	2,70

	Константа А (предоставление линии ADSL + 500 Мб входящего трафика)
	1000
	2,25

	Константа B (предоставление линии ADSL + 1000 Мб входящего трафика)
	2000
	2,15

	Приоритет 1 (предоставление линии ADSL + 2000 Мб входящего трафика)
	4000
	1,90

	Приоритет 2 (предоставление линии ADSL + 5000 Мб входящего трафика)
	7 500
	1,50

	Корпорация (предоставление линии ADSL + 10 000 Мб входящего трафика)
	14 000
	1, 40


Основная целевая аудитории тарифных планов. 

Соотношение способов распространения рекламы.
	Тариф
	Целевая аудитория
	Реклама в СМИ
	Директ-маркетинг

	Бомба 
	Физические лица
	100%
	-

	Константа 
	Юридические лица - малый бизнес
	75%
	25%

	Приоритет 
	Юридические лица – средний бизнес
	50%
	50%

	Корпорация 
	Юридические лица – крупный бизнес
	25%
	75%


Примечание: «Константа» и «Приоритет» - это семейства тарифных планов, поэтому дизайн «Константы» будет применён к обоим тарифам («Константа А» и «Константа В»), то же относится и к тарифам «Приоритет 1», «Приоритет 2».

Техническое задание № 2
Тема: 

Фирменный стиль газеты «Городской дилижанс»
Задача: Модернизация фирменного стиля газеты «Городской дилижанс»

Необходимо разработать:

· Современный слоган

· Элементы наружной рекламы (в масштабе): 

1. афиши форматов: А1 и 150x65, см;

2. баннер 3x6,м;

3. входная группа;

4. растяжки 10x1,5,м;

5. рекламу на транспорте (троллейбус, маршрутное такси);

6. указатели;

7. фирменную одежду промоутера;

· Сувенирную продукцию: канцелярия, визитная карточка, фирменная открытка, пакет, перекидной календарь на 2006г.

Основные требования: сохранение названия и логотипа с фирменными цветами (голубой и белый) и использование символа газеты – лошади.

Главный приз – графический планшетник!

Поощрительные призы – всем участникам!

Контактное лицо: Федосова Елена Георгиевна, тел.: 264-21-11  E-mail:lena@diligance.ru
Дирекция межвузовского фестиваля «Зеленое яблоко»: 267-93-62, 267-91-58
